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Design Thinking
Matchen van perspectieven
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Planning J

1. Welkom 3 minuten
2. Mini workshop Design Thinking 3 minuten
3. Aan de slag! 14 minuten
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Kennismaking
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Projectmanager Accountmanager ~ Projectmanager
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Visies
Design Thinkig
Maatschappij
Vision Sprint Design Sprint Focus Sprint



Hoe Design Thinking perspectieven
bij elkaar brengt
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Voorbeeldcase

De Willemstraat in Heerlen

kwartier

Heerlen Centrum




Design Thinking

Mini workshop
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Ontwikkelingen volgen elkaar in snel tempajop

%
|
%

THEYARE
A-CHANGIN’
THE SONGS OF

BOB

THE TIMES
CELEBRATING




Ontwikkelingen

Wat zie je hier?
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Hoe gaan we hiermee om..?
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Vergaderen




Rapporten maken
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Kan dat ook anders..?
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Design Thinking

Een anderenindset

. Multidisciplinair
@ Luisteren

A Experimenteren

% Valideren

¥  Willen (blijven) leren



Design Thinking is ednindset en benadering

om mensgerichte oplossingen te ontwerpen.
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X
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“If  had an hour to solve a
problem I'd spend 55 minutes
thinking about the problem
and 5 minutes thinking about
solutions.”

Albert Einstein



Wij willen...
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Een gemiddeld design traject...
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Stap 1: Begrijpen

Voorbeelden van perspectieven ophalen

Pop-up locatie- op straat Pop-up locatie- winkel A Workshops A Kindperspectiekindervlogs



Aan de slag!

Case



Voorbeeldcase
De Willemstraat in Heerlen

Onderdeel project wijkontwikkelingsplan

A Eenrichtingsstraat
A Winkelstraat NS Maan
A Rand van het centrum ™~ -
A Parkeren voor de deur van winkels

Heerlen Centrum



Zeilschip

Verschillende perspectiene

Wat gaat goed?

Wat moeten we
gaan doen?

Wat kan beter?
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Ondernemer

Bezoeker

Bewoner

Gemeente



De Willemstraat
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Voorbeeldcase

De Willemstraat in Heerlen




Zeilschip

Verschillende perspectiene

Wat gaat goed?

Wat moeten we
gaan doen?

Wat kan beter?
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Ondernemer

Bezoeker

Bewoner

Gemeente



Wat valt op?
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Tot slot
Om te onthoudend



‘Laat je verwonderen’

‘Leren door te doen’

‘Failure = success in progress’
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Het is geen rocket science!




braining
t h e Lili@brainingthefuture.nl
06-42080752

Fort Isabella, Vught

f U t U re www.brainingthefuture.nl



